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KONZEPT

Philosophie «WOW!», das Lifestyle / Travel / Beauty / Health / Wellness MAGAZIN informiert regelmässig 
in perfekt gelayouteten, gut lesbaren Beiträgen über neue Wellness-Trends, interessante Destina-
tionen, Resorts und die schönsten Spas der Welt. Weitere Schwerpunktthemen sind Gesundheit, 
Ernährung, Lifestyle, Luxury, Golf, Fashion, Medical Wellness, ästhetische Chirurgie sowie Ur-
laubsziele für Familien und Senioren. Das Magazin widerspiegelt Lebensfreude und Lebensquali-
tät der heutigen Gesellschaft und erzielt – dank den parallel geführten Online-Aktivitäten – sehr 
hohe Kontaktzahlen. Die meisten Leserinnen und Leser werden in einer entspannten Situation 
erreicht, sei es in der Ruhezone einer Wellnesslandschaft, in der Leseecke der Lobby, im Day Spa, 
Golfclub, Reha-Zentrum oder im Kosmetikstudio. Ausserdem liegt das Magazin an den Airports 
Zürich und Basel direkt beim Boardingbereich auf und wird gerne als Bordlektüre genutzt.

 «WOW!» erscheint bereits im 19. Jahrgang und ist somit das am besten eingeführte Magazin für 
diese Zielgruppen.

Online/Social Media Parallel zur Printausgabe betreibt der Verlag eine Online-Redaktion. Die ganze Ausgabe ist  
kostenfrei auf der Webseite (worldofwellness.ch) zum Durchblättern aufgeschaltet. Zudem  
werden einzelne Artikel, News oder bezahlte Reportagen ausschliesslich online geschaltet.  
Unterstützt werden die Auftritte durch Newsletter, Facebook und Instagram. 

www.worldofwellness.ch



Erscheinungsweise 4 x jährlich (19. Jahrgang)

Auflage 35 500 Exemplare

Mehrauflagen Zielversand, Messen, Events, Sponsorings

LpE-Wert 4 (vier Leser pro Exemplar)

Total-Kontaktzahl 140 000 erreichbare Personen

Distribution Vertrieb hauptsächlich im Abonnement und Zielgruppenversand
 Bordlektüre Airport Kloten und Basel (im Boardingbereich)
 Kooperationen mit zahlreichen 4*Superior- und 5*-Hotels (bis zur Zimmerauflage)
 Day Spas, Beauty Oasen, führende Kosmetikstudios und Coiffeurgeschäfte
 Medical Wellness Resorts, Thermen und Arztpraxen
 Präsenz an den wichtigsten Schweizer Messen (Fespo Zürich, Ferienmesse Bern,  
 Ferienmesse St.Gallen, Golfmesse Zürich sowie Giardina, BaselWorld etc. 
 Sponsoringpartner an verschiedenen Anlässen wie zum Beispiel Swiss Indoors Basel

Erscheinungsdaten 2/2020 Ende März 2020
 3/2020 Ende Juni 2020
 4/2020 Ende September 2020
 1/2021 Mitte Dezember 2020

Kosten Einzelexemplar  CHF 10.–

 2-Jahresabonnement CHF 60.– (8 Ausgaben)

Anlieferung Druckunterlagen Bis spätestens 10 Tage vor Erscheinungsdatum

BASISDATEN



Herausgeberin United Production GmbH  
 Auf dem Dorfplatz / Postfach 171 
 CH–8954 Geroldswil 
 Tel. +41 (0)43 455 49 53 
 info@worldofwellness.ch 
 worldofwellness.ch

Verleger & Chefredaktor René J. Laemmel (laemmel@unitedproduction.ch)

Online & Social Media  Manuela Laemmel (redaktion@unitedproduction.ch) 
 Christine Lam (christine@unitedproduction.ch)

Online Marketing Manuela Laemmel (redaktion@unitedproduction.ch)

Destinationen & Resorts Riccardo Navetta (riccardo@navetta.info ) 

Travel & Lifestyle Manuela Laemmel (redaktion@unitedproduction.ch)  
 Shirley Amberg (shirley.amberg@me.com) 
 Riccardo Navetta (riccardo@navetta.info)  
 Stephan Camenzind (stephan.camenzind@gmail.ch)

Anzeigenleitung Manuela Laemmel (info@worldofwellness.ch)

Korrektorat Rosemarie Schulthess

Produktionsleiter René Schätti (rox@datamarketing.ch)

VERLAG



Erscheinungsformat 210 × 297 mm
Satzspiegel 185 × 270 mm

Insertionspreise 
2. Umschlagseite CHF 7000.–
3. Umschlagseite CHF  5000.–
4. Umschlagseite CHF  8000.–
1⁄1 Seite CHF  6000.–
1⁄2 Seite quer oder hoch CHF  3300.–
1⁄3 Seite quer oder hoch CHF  2200.–
1⁄4 Seite quer oder hoch CHF  1600.–

Publireportage Doppelseite CHF 8000.–
Publireportage 1⁄1 Seite CHF  4000.–

Online 
Banner Startseite: Verlinkung 1 Jahr  CHF 1200.–

Reportagen Online
Mittel: 2 bis 3 Bilder zzgl. Text  
(2000 Wörter mit Leerzeichen) CHF   800.–
Gross: 4 bis 8 Bilder zzgl. Text  
(ca. 5000 Wörter mit Leerzeichen) CHF 1500.–
Laufzeit: jeweils 3 Monate auf  
worldofwellness.ch, aktiv beworben  
via Newsletter, Instagramm, Facebook

MEDIA / PREISE / FORMATE / TECHNISCHE DATEN

1/1 Seite  
randabfallend

(216 × 303 mm)

1/1 Seite
(185 × 270 mm)

1⁄2 Seite hoch
randabfallend  

(103 × 303 mm)

1⁄2 Seite hoch  
(90 × 270 mm)

1⁄2 Seite quer 
randabfallend

(216 × 151 mm)

1⁄2 Seite quer  
(185 × 131 mm)

1⁄3 Seite quer  
randabfallend

(216 × 100 mm)

1⁄3 Seite quer
(185 × 90 mm)

1⁄4 Seite hoch 
(90 × 131 mm)

1⁄4 Seite quer  
(185 × 63 mm)

AGB Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen (siehe www.worldofwellness.ch)
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Hugo-Boss-Platz, als neues Herzstück, avanciert 

dabei zu Paris und bringt französisches Flair in das 

gesamte Areal. 

Egal in welcher Fashion City man den Tag ausklin-

gen lässt, ob bei einem Glas Wein, zu Live-Musik 

am Piano oder mit Cocktails vor der Bühne des DJ 

– zurück bleibt immer ein nachhaltiges Erlebnis.

ALMRESI – DEUTSCHE ALPENKÜCHE
FÜR LEIB & SEELE 
Mit dem neuen Gastronomieangebot «Almresi» 

präsentiert Outletcity, ein neues, in Europa einzig-

artiges Konzept. Eine Welt gepaart mit Tradition 

und modernem Alpin Lifestyle mitten in der Shop-

ping-Destination. Die kreative Küche mit bekann-

ten Gerichten aus Deutschland, Österreich und 

der Schweiz ist so international wie die Alpen und 

ihre unterschiedlichen Kulturregionen selbst. 

Und weitere Überraschungen warten. Wussten Sie 

beispielsweise, dass 185 Nationen Europas No.1* 

Outlet zu einem «Melting Pot» für Modebegeisterte 

erheben? Oder dass sich mehr als 300 internatio-

nale Top-Marken den Besuchern in Metzingen und 

im Online-Shop von ihrer schönsten Seite zeigen? 

Und auch die Gastronomie bietet viele neue Ange-

bote wie Starbucks, Marché Mövenpick und Amo-

rino. Alles auch sonntags geöffnet.

Mit rund vier Millionen Besuchern ist die Outletcity 

zu einer wichtigen Touristendestination avanciert. 

EVENTS IN DIESEM JAHR
04.10.19 | 09:00 - 21:00 Uhr 

Verlängerte Öffnungszeiten

11.10.19 | 10:00 - 00:00 Uhr 

Fashion City Event

12.10.19 | 10:00 – 20:00 Uhr 

Fashion City Event

27.10.19 | 13:00 - 18:00 Uhr 

Verkaufsoffener Sonntag

02.11.19 | 09:00 - 21:00 Uhr 

Verlängerte Öffnungszeiten

29.11.19 | 09:00 - 00:00 Uhr 

Verlängerte ÖffnungszeitenModebegeisterte finden in der 

Outletcity online, sowie off-

line über 300 Premium- und 

Luxusmarken wieder. Brands 

wie Prada, Burberry, Michael 

Kors, Gucci, Gant und viele mehr machen den 

Shopping Tag zu einem unvergesslichen Erleb-

nis. 

Auf über 5000 Quadratmetern Verkaufsfläche 

präsentiert sich ab sofort das weltweit grösste 

Boss-Outlet auf höchstem Niveau. Hinter einer 

netzartigen Metallfassade, die an ein Band aus 

Textil erinnert, wird der Kunde vom imposan-

ten Eingang bis hin zum hauseigenen Café die 

gesamte HUGO-BOSS-Produktpalette erleben 

können. 

Mit der Neueröffnung hat nicht nur Hugo Boss, 

sondern die gesamte OUTLETCITY METZINGEN 

den Begriff «Outlet» neu definiert. Über 300 in-

ternationale Topmarken präsentieren sich von 

ihrer schönsten Seite! Neben dem besonderen 

Einkaufserlebnis wurde auch besonderer Wert 

auf eine nachhaltige Architektur mit minima-

lem Energieverbrauch gelegt. 

OUTLETCITY LÄDT ZUM FASHION EVENT 
DES JAHRES AM 11. UND 12. OKTOBER 
Wer noch nie in New York, Paris, Mailand oder 

Shanghai war, wird die lebendigen Vibes dieser 

Fashion-Metropolen hier hautnah erleben kön-

nen. Auf der modischen Route durch die OUT-

LETCITY METZINGEN erleben die Gäste Sights-

eeing einer neuen Dimension. Jedes Areal 

zelebriert kulinarisch und kulturell eine der 

grossen Modestädte. Die urbane Coolness New 

Yorks trifft auf den südländischen Charme Mai-

lands. Von der Dolce-Vita-Destination bis hin 

zur bezaubernden Inszenierung Shanghais. Der 

 WEITERE INFORMATIONEN 

outletcity.com 

*Gemäss Ranking im «Outlet Centre Performance 

Report Europe 2018» der Ecostra GmbH, 

Wiesbaden in Kooperation mit magdus, Troyes, 

ist die OUTLETCITY METZINGEN in Europa klar 

die Nummer ! 

OUTLETCITY METZINGEN

DIE FASHION-METROPOLEN DER WELT 
ZU GAST IN EUROPAS NO.1* OUTLET

In diesem Herbst erlebt die OUTLETCITY METZINGEN einen weiteren Meilenstein in ihrer bewegenden  

Geschichte. Ende September wird der Pionier der Fabrikverkäufe, Hugo Boss, eine neue Generation des  

Outlet-Shoppings einläuten. 



HEALTH & BEAUTY

 DÜFTE  

43

42

04|2019  

  04|2019

Bi
ld

: E
lie

 S
aa

b

HERBSTLICHE    DUFTNOTEN

1  SISLEY 

Explosiv, farbenfroh, limitiert, blumig 

Eau du Soir Limitée 2019,100 ml, CHF 287.–

2  NARS

Modern, geheimnisvoll, provokativ, feminin

Audacious Fragrance 50 ml, CHF 165.–

3  ISSEY MIYAKE 

Rosig, fruchtig, sanft, seidig

Rose & Rose 25/50/90 ml, CHF 68.–/113.–/142.–

4  YVES SAINT LAURENT

Frei, blumig, cool, sexy, «lavendelig»

Libre 30/50/90 ml, CHF 93.–/138.–/175.–

5  ELIE SAAB  

Blumig, fruchtig, «wildledrig», mächtig

Le Parfum Royal 30/50/90 ml, CHF 75.–/113.–/151.–

6  SERGE LUTENS

Fruchtig, dominant, weich, sinnlich

Collection Noire la couche de Diable 50/100 ml, 

CHF 150.–/225.–

7  LIU JOE

Orientalisch, nussig, feminin, italienisch

Milano 30/50 ml, CHF 50.–/70.–

8  LANCÔME

Clean, blumig, zart, wirkungsvoll

Idôle 25/50/75 ml, CHF 79.90/125.–/155.–

FÜR SIE

9  DOLCE UND GABBANA

Frisch, holzig, aromatisch, feurig

K by Dolce und Gabbana 50/100 ml, 

CHF 88.–/117.–

10  ISSEY MIYAKE

Holzig, kraftvoll, würzig, temperamentvoll, maskulin

Wood & Wood 50/100 ml, CHF 83.–/117.–

11  TABAC

Maskulin, traditionell, frisch, stark

Original Craftsmen 50/100 ml, CHF 28.–/43.–

12  BULGARI MEN

Holzig, erdig, warm, frisch, leicht, italienisch

Wood Neroli 60/100 ml, CHF 85.–/115.–

FÜR IHN
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Oman ist bereits mehr als ein Geheim-Tipp für unvergessliche Urlaubstage im Paradies. Das Land liegt im 

Südosten der arabischen Halbinsel und verfügt über lange und wunderschöne Küsten am Indischen Ozean 

und am Persischen Golf. Hier in diesem äusserst friedlichen Land verbinden sich ursprüngliche, orientali-

sche Magie und modernes Leben auf harmonische Weise. 

SHOPPING IM SOUQ MURATH
Das Herz einer jeden arabischen Stadt ist der Souq, der 

Markt. Im Souq in Murath fühlt man sich wie im Orient 

von 1001 Nacht. Besonders schöne Mitbringsel sind 

traditionelles Kunsthandwerk und Silberschmuck. Aus-

sergewöhnlich sind die altüberlieferten Krummdolche, 

die zur Standardausrüstung eines jeden Omanis gehö-

ren. Tipp: Am Eingang gibt es nach langem Shopping 

erfrischende Shakes.

DIE SULTAN QABUS MOSCHEE 
Das Sultanat Oman ist ein tief islamisches Land. Die 

grosse Sultan Qabus Moschee in Al Ghubrah bei Muscat 

ist ein Bauwerk der Superlative: 20 000 Gläubige haben 

hier Platz. Der 70 x 60 Meter grosse, handgeknüpfte Ge-

betsteppich ist mehrere Millionen Franken Wert und 

der acht Tonnen schwere Kronleuchter besteht aus 

über 1000 Swarovski-Kristallen. Angepasste Kleidung 

wird vorausgesetzt.

DER HEILIGE DAMPF
Heiliger Dampf: Omans südliche Region Dhofar ist das 

Bordeaux des Weihrauchs. Nirgendwo erreicht das 

Harz die gleiche Qualität. Im wüstenhaften Wadi Daw-

kah bei Salalah stehen 60 000 Weihrauchbäume. Im 

UNESCO-Weltnaturerbe kann man ab April bei der 

Ernte zusehen.

ÜBERNACHTEN WIE SULTAN 
Im Sultanat Oman kann man selbst wie ein Sultan näch-

tigen. Das legendäre 5Sterne-Haus «Al Bustan Palace» 

bei Muscat bietet eine Mischung aus arabischem Baustil 

DIE ALTSTADT MUSCAT 
Maskat, die Hauptstadt des Sultanats Oman, ist die Ausgangsbasis für 

eine Entdeckungsreise durch das arabische Land. Mit der traditionellen 

Architektur und dem ausbleibenden Gigantismus anderer Golfstaaten ist 

Muscat die bescheidenste Kapitale der Arabischen Halbinsel. Touristisch 

interessant sind die Altstadt Old Muscat und das nahe Mutrah.

BAIT AL ZUBAIR
Old Muscat ist noch mit der historischen Stadtmauer umgeben, deren 

Tore bis 1970 bei Sonnenuntergang geschlossen wurden. Inzwischen sind 

moderne Zeiten angebrochen. Sinnbild dafür ist der neue Sultans palast, 

in dem Sultan Qabus ibn Said Staatsgäste empfängt. Im antiken Stadt-

haus Bait al Zubair findet sich ein kleines völkerkundliches Mu-

seum. (baitalzubairmuseum.com) 

MUTRAH ENTDECKEN
Viel lebendiger geht es in Mutrah zu und her. Hier finden sich Hotels, Res-

taurants und Cafés. Unser Tipp: Ein abendlicher Spaziergang entlang der 

Uferpromenade, wenn die untergehende Sonne die nahen Berge golden 

färbt und im Hafen Fischerboote und Kreuzfahrtschiffe schaukeln. Der alte Souk in Nizwa

OMAN – FERIEN  
WIE IN 1001 NACHT

Oman Special

Fast wie in den Schweizer Alpen: Atemberaubende Berglandschaft in Oman

Poolanlage des Shangri-La Barr Al Jissah Resort

Entspannung am Pool an der Salalah Souly Bay


